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Sajtokozlemény 2014. november 5.

A Hegykézségek Nemzeti Tandcsanak hivatalos sajtokozleménye az idén 60 éves Agrargazdasagi
Kutato Intézet leguijabbb Bor fogyasztoi szokdsokrol készitett kutatdasdnak eredményeirdl.

Ma délel6tt Székelyhidi Katalin az Agrargazdasagi Kutato Intézet (AKI) Elelmiszerlanc Elemzési
Osztalyanak munkatarsa tartott ismertetd eldadast a 2014. évi magyar bor fogyasztdi szokasokrol.
Az eldadast jelenlétével tamogatta Tornai Tamas az HNT elnoke.

Az AKI borismeretre, és fogyasztasi szokasokra vonatkozo kutatasa alapvetden a vart papirformat
hozta, de tartogatott néhany meglepetést, és tanulsagokkal is szolgalt a jovore nézve.

Altalanos ismeretek:

A vélaszadok 65,5 %-anak vannak kedvenc bor fajtai, viszont azok ardnya, akik mindig
ugyanazon termel6ktdl vasarolnak, ettdl elmarad 35,8 %

A megkérdezettek kozel kétharmada nem ismeri az unios oltalom alatt allé eredetmegjeloléseket
vagy foldrajzi arujelzdével ellatott borainkat. A mintdban szereplé személyek mindossze 8,6 %-a
vallotta azt, hogy teljes mértékben ki tud igazodni a borvidékek, borrégiok kozott.

Magyarorszagi 22 borvidék ismereteivel kapcsolatban az alabbi eredményre jutottak: A kérdésre
valaszolok 40 %-a nem ismeri hany borvidék van valgjaban. A megkérdezettek kozel egynegyede
szerint 32 borvidék van az orszagban, és csak a valaszolok egyotode talalta el a helyes valaszt.
Amikor spontan kellett ilyen a teriileteket felidézni, akkor az alanyok alapvetden 5 borrégiot
tudtak megemliteni. A megkérdezettek 78,0 %-a emlitette Tokajt, 51,9 %-a Egert, 40,1 %-a
Villanyt, 37,2 %-a Badacsonyt és 22,5% Szeszardot. Latszik, hogy olyan borvidékekrol
feledkeznek meg, mint Sopron, Somld, Balatonfiired vagy Balaton-felvidék. Persze akadtak olyan
borvidékek, amelyek spontan felidézése alacsony volt, de lista alapjan raismertek. Balatonboglar
bortermOhelyét minddssze 11,3 % emlitette meg, de 48,8 % felismerte lista alapjan. Az egyes
térségekre jellemz0 ismertségi és fogyasztasi adatok dsszehasonlitasabol azt is meg lehetett tudni,
hogy mennyire sikeres egy-egy borvidék kommunikacioja, és marketing aktivitasa. A nagy
ismertséggel rendelkezd vidékek borait nem fogyasztjdk olyan nagy ardnyban, mint amnnyeire
ismertek. E mellet azonban szamos borvidék van, amelyek borait tobben és gyakrabban
fogyasztjak, mint amennyire képesek felidézni. Ezen bortermeld vidékek kommunikécidja nem
elég markans, nem elég kiugrd, mert az ismertségiik alul mulja a valos ,,teljesitménytiket”.

Fizetési hajlandosag:

A fizetési hajlandosag tekintetében azt talaltak, hogy az emberek 60 %-a kevesebb mint 1000
forintot képes kiadni egy iiveg borért. Azok aranya, akiknek ennél egy kicsivel tobbet, de 2000
forintnal kevesebbet ér egy tiveg bor 28 %. A valaszadok tizede ennél is tobbet hajlandé kiadni, de
5000 forintnal tobbet mar nem. Ugyanakkor a fizetési kedv javul, amennyiben nem maganak
vasarol az illetd. A valaszadok 43,2 %-a 1000-2000 forintot, mig 31,4 %-a 2001-5000 forintot is
kolt, ha ajandékba veszi a bort. Még a valaszadok kevesebbet kolté fele is, akik legfeljebb 1000
forintot hajlandoak kiadni egy tiveg borért, ha azt sajat fogyasztasra veszik, hajlandoak aldozni az
ajandékba szant borra, és akar 2000 forintot is koltenek ra.



Beszerzés helye:

Leggyakrabban Hiper- és Szupermarketekben vasarolnak. Ezt kdveti a boraszoktdl valo kdzvetlen
beszerzés. Csak ezutan jon a kisboltos, vagy a borszakiizletekben vald vasarlas a gyakorisagot
illetéen.

Erdekességek:

A megkérdezettek kicsit tobb mint 6tdde (22%) inkabb nem olvassa el a cimkén szerepld
informaciokat!

A borfogyasztok:

A megkérdezetteket szokésaik, preferenciaik, és attitlidjiik alapjan harom nagy csoportba lehetett
beosztani.

1. ,.Borszakértok” 16%
2. ,Igényes” borfogyasztok 38%
3. ,,Nem tudatos” borfogyasztok 46%

Részletesebb jellemzés:

1. Jellemzden 36-50 kozotti, vagy mar nyugdijas koru férfiak. Legfeljebb 1 hete ittak utoljara
bort, és €ltalaban 1-5 liter bort fogyaszt egy honapban. 58%-ban kedvelik a szaraz borokat,
és kozel egynegyediik nem. Viszont csak egyharmaduk kedveli az édes borokat, mig 50%-
uk nem.

2. Atlagosan 0,6-1 liter bort fogyaszt el egy honap alatt, és jellemzéen egy honapnal régebben
ittak bort utoljara. 54%-uk nem kedveli a szaraz borokat, 35%-uk viszont igen.
Ugyanakkor 60%-uk az édes borokat részesiti elényben, mig 30%-uk nem azt.

3. Jellemzdéen 25 év alattiak, de mar kdzépiskolai, gimnaziumi végzettségliek, noha ebben a
csoportban volt a nyolc altalanost végzettek ardnya is a legnagyobb. A ndk feliil
reprezentaltak ebben a szegmensben. Ugyanakkor ritkdbban fogyasztanak bort. Pl.: 35 %-
uk egy honapja, 28 %-uk tobb mint fél éve nem ivott bort. 67,2 %-uk kevesebb, mint 0,5
litert fogyaszt havonta. Kozel kétharmaduk szereti az édes borokat, és tobb mint
kétharmaduk nem kedveli a szaraz borokat.

Preferenciak:

Négy alapvetd szempontot hasonlitottak paronként egymashoz, amikor a fogyasztasi/vasarlasi
preferenciakat vizsgaltdk. fgy az ar, a bor-/sz616fajta, a terméhely/borvidék, illetve
termeld/pincészet kategoriak dontést befolyasolo hatasat vetették dssze. Ebbdl végiil az alabbi
erésorrend alakult ki: Legfontosabb borvalasztasi szempont a fajta jelleg, ezt koveti a termdhely,
majd az ar, és végiil a pincészet. Ez a fajta preferencia sorrend teljes mértékben érvényesiil az
»igényes” borfogyasztoi szegmensben. A két masik szegmensben egy kicsit atrendezddik a fenti
szempontrendszer. A ,,Borszakértd” fogyasztokra jellemzd sorrend: termdhely, fajta jelleg,
pincészet, ar. Mig a ,,Nem tudatos” vasarlok esetében a fajta valasztds dominalja a vasarlast, amit
az ar kovet, és csak ez utdn jon a borvidék beazonositasa, végiil pedig a termeld.



Tanulsagok:

Lathatjuk tehat, hogy a perferencidk célcsoportonkénti ismerete segitségére lehet a boraszoknak,
¢s a keresked6knek egyarant, amikor egy-egy tétel ,,marketingjét” (célkbzonségét) megtervezik.
Ugyanis tételenként mas és mas szempontokat érdemes érvényesiteni a cimkéken. Kiilonb6z6
dolgokra kell koncentralni a preztizs célokra szant, vagy az alacsonyabb arfekvésre fokuszald
borkészitmények esetén.

A kutatasi eredmények megerdsitették a HNT-t abban, hogy a szamtalanszor hangsulyozott
borészati 0sszefogasok, a tuddsmegosztas és valamennyi segité szandékt egyéb aktivitas
egyiranyaba ,,vezérlése” a boraszati tarsadalom egyiittes érdeke. Csak ezeken kerszetiil
erésithetdk, jelenithetok meg azok az értékek, amelyek a fogyasztok szamara elsédlegesek. A
érhetd el, hanem pont forditva. A kozds érdekeken alapuld, egymadst erdsitd és jol fokuszalt
marketing aktivitasok segitik az egyes pincészeteket. Erre gyakorlatra példaként szolgal az osztrak
borészati dgazat ujrarendezddése, €s az e sikert timogatd kovetkezetes bormarketing.

A HNT a tovéabbiakban is tdimogatni fog minden kezdeményezést, ami lehetdvé teszi a fogyasztok
elvarasainak mélyebb megismerését, és kozvetve segiti a bortermeldk piaci ismereteit.

Budapest, 2014. november 5.

Tornai Tamas
A Hegykozségek Nemzeti Tanacsnanak Elndke



